


Regionalni DENIK — vhodny prostor pro Vasi inzerci

Regionalni DEN[K — je nejétendjsim zpravodajskym denikem v Ceské republice
Regionalni DENIK — nabizi inzerci za nejvyhodné&jsi cenu (nejnizsi CPT)

Regionalni DENIK — vnimaiji &tenafi jako divéryhodny zdroj informaci
Regionalni DENIK — oslovi &tenafe, které nelze oslovit prostfednictvim jinych
deniku

Regionalni DENIK — masové médium a idealni nosi¢ pro inzertni kampané
Regionalni DENIK — pfileZitost oslovit mnozstvi &tenafli v rozliénych cilovych
skupinach a moznost témto ¢tenaram nabidnout sluzby a produkty

Regionalni DENIK — silny vliv reklamy na &tenafe

Regionalni DENIK — jediny novinovy titul na trhu, ktery v souéasné dobé& nabizi jak
celostatni inzertni pokryti Ceské republiky tak i moZnost cileného osloveni &tenar
na nékolika urovnich uzemnich celku, a to az do jednotlivych okresu ¢i mést




Regionalni DENIK — zakladni medialni data

71 regionélnl'Ch deniku Zpravodajské deniky - ¢tenost na
vydani
371 954 ks nejvyssi denni prodany naklad regionalni
204 318 ks prumérny denni prodany naklad Denik
64% prodaného nakladu uréeno predplatiteltim % e
zpravod.
830 000 ¢tenaru denné deniky

62%

2 214 tisic ¢tenaru v delSim obdobi

» Ctenost dlouhého obdobi informuje o tom, kolik osob mizeme zasahnout opakovanou inzerci
v daném titulu, kromé ¢tenaru pravidelnych tedy zohledruje i ¢tenafe nepravidelné

703 000 exkluzivnich ¢tenaru

» 85% nasich ¢tenaru sleduje informace pouze v Deniku, prostfednictvim jinych zpravodajskych denik
je neoslovite

38% podil na celkovém poctu &tenard zpravodajskych deniku
» opakovanim inzerce se podil Deniku dale zvySuje, az na podil 53%

0,76 K¢ za osloveni 1 ¢tenare v populaci 12-79 let

Zdroj: Media projekt, ABC CR 1.4.2011 - 30.9.2011, cena 1/1 celobarevné celostét platné zakladni cena
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Regionalni DENIK — je nejétendj8im zpravodajskym denikem

Regionalni DENIK je nejétenéjsim zpravodajskym denikem v CR
» (tenost jednotlivého vydani je 830 tisic ¢tenarl, coz predstavuje 38% podil
na trhu zpravodajskych deniku

Ctenost zpravodajskych deniku
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Regionalni DENIK — je masové médium

Regionalni DENIK je masové médium se zaméfenim na &tenafe v ramci celé
populace Ceské republiky

v prubéhu 14 dnu precetlo alespon jedno vydani regionalniho Deniku 25%
0sob v populaci

» v ramci zpravodajskych deniku v delSim obdobi oslovi regionalni Denik vic
nez polovinu ¢tenaru

Populace CR ve véku 12 - 79 let

Zpravodajské deniky ¢tenost delSiho obdobi

regionalni

populace Denik
53% zpravodajské ; 53%
deniky ostatni
“tenost zpravod.
delziho deniky
obdobi 47%

47%

Zdroj: Media projekt 1.4.2011 - 30.9.2011
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Regionalni DENIK — cenové vyhodna inzerce

Regionalni DENIK nabizi jedno z cenové nejvyhodnéjsich osloveni lidi

v produktivnim veéku (18-65 let) inzerci mezi zpravodajskymi deniky

« osloveni 1 000 ¢tenaru prostrednictvim Deniku stoji 937 K¢, zatimco
osloveni prostfednictvim MF Dnes je 0 11% drazsi
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Zdroj: Media projekt 1.4.2011 - 30.9.2011, cena 1/1 celobarevna platna cena
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Regionalni DENIK — denik s nejvy$sim prodanym nakladem

Regionalni DENIK dosahuje nejvy$siho prodaného nakladu
(primy prodej + predplatné)
« patecni prodany naklad Deniku je az 2x vyssSi nez ostatni dny

Auditovany prodany naklad - primy prodej + predplatné

tisic prodanych kusu

regionalni Denik MIlada Fronta Dnes Pravo Lidové noviny Hospodarske
noviny

Zdroj: ABC CR 1.4.2011 - 30.9.2011
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Regionalni DENIK — nejvy3&i denni prodany naklad

Regionalni DENIK dosahuje také nejvyssiho denniho prodaného nakladu
« patecCni prodany naklad Deniku je az 2x vySSi nez ostatni dny

Auditovany prodany naklad - nejvyssi denni
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patek ctvrtek patek noviny patek

Zdroj: ABC CR 1.4.2011 - 30.9.2011

regiondln

denik




Regionalni DENIK — denik s nejvy38im podtem predplatiteld

Regionalni DENIK dosahuje nejvyssiho pfedplatného
» predplatitelé predstavuji 64% celkového prodaného nakladu Deniku
* 1. 0 15% vySsi podil nez u MF Dnes, 0 25% vysSi podil nez u Prava

Auditovany prodany naklad - predplatné

tisic prodanych kusu
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Regionalni DENIK — &tenafi, které jinde nenajdete

Ctenafi Regionalniho DENIiKu
maji k titulu vysokou duvéru

i loajalitu a osloveni techto
osob jinym denikovym titulem
je mozné pouze ve velmi
omezené mire

* 64% nakladu Regionalniho
Deniku je urCeno
predplatitelim

* pouze regionalni Denik Cte
85% jeho ¢tenaru

« cozje 703 tis. osob
v ramci zpravodajskych
deniku

Podil predplatného
na celkovém prodaném nakladu
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Zdroj: ABC CR, Media projekt 1.4.2011 - 30.9.2011
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Regionalni DENIK — titul, jemuz &tenafi v&Fi

Regionalni DENIK je pro své &tenafe hlavnim a divéryhodnym zdrojem
informaci
« Ctenari ve srovnani s populaci

* jsou mnohem Castéji ,vérni svym novinam®

* maji jako hlavni zdroj informaci noviny

« uprednostnuji regionalni noviny

Nazory ¢tenarl a populace
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hlavnim zdrojem informaci jsou pro jsem verny svym novinam uprednostiuji regionalni noviny pred

M Ctenari regionalniho Deniku populace CR

mne noviny celostatnimi

Zdroj: Market & Media & Lifestyle = TGl 3.1.2011-19.6.2011
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Regionalni DENIK — &tenafi ve vdech regionech

Regionalni DENIK ma &tenafe ve viech regionech Ceské republiky
« Ctenari regionalniho Deniku jsou rovnomeérné rozlozeni ve vSech regionech
» u konkurencnich zpravodajskych deniku se Ctenafri vétSinou koncentruji

v Praze a pokryti dalSich regionu je pak slabsi

Podil ¢tenaru regionalniho Deniku dle regionu

Praha a stfedni Cechy

Moravskoslezsky kraj 13%
(s]

7%
Stfedni a vychodni
Morava

10%

JihoCesky kraj
14%

Jihomoravsky kraj
12%

Zapadni Cechy
0,
Kraj Vysocina 16%
5%

Vychodni Cechy Severni Cechy
14% 9%
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Zdroj: Media projekt 1.4.2011 - 30.9.2011




Regionalni DENIK — &tenafi, které jinak neoslovite

v O

Regionalni DENIK je pro vétsinu svych &tenaid jedinym zpravodajskym

denikem, ktery étou

» néktery dalSi zpravodajsky denik ¢te jen 15% ¢tenard regionalniho Deniku

« velmi nizky podil ¢tenart regionalniho Deniku, ktefi ¢tou sou€asné néktery
dalSi zpravodajsky denik prinasi ,nenahraditelnost” pri osloveni cilové
skupiny

Ctenafri regionalniho Deniku

nectou zadny dalsi
zpravodajsky denik
85%

Ctou néjaky dalsi
zpravodajsky denik
15%

regiondln

Zdroj: Media projekt 1.4.2011 - 30.9.2011




Regionalni DENIK — &tenéfi s vysokou davérou k reklamé

Regionalni DENIK ma nejvice &tenard, ktefi reklamu pozitivné pfijimaji

» 17% pfiznava, ze pfi vybéru zbozi je ovlivni reklama

« 28% Ctenaru povazuje reklamu za dobré radce pfi vybéru novych vyrobku

« 28% ctenaru regionalniho Deniku povazuje letaky a nabidky, které dostava
domu do schranky, za uzite¢né

Pocet Ctenaru regionalniho Deniku
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pfi vybéru zbozi mne ¢asto reklamy jsou ¢asto dobrym radcem letaky a nabidky, ktere dostavam
ovlivni reklama pfi vybéru novych vyrobki domli do schranky, jsou uzite¢né

Zdroj: Market & Media & Lifestyle — TGI 3.1.2011-19.6.2011 m




Regionalni DENIK — oslovte vasi cilovou skupinu

Regionélni DENIK nabizi osloveni rozliénych cilovych skupin
. VySSI podil maji Ctenafi regionalniho Deniku ve srovnani s populaci
ve skupiné ekonomicky aktivnich osob, osob s vysSim vzdélanim
a v produkcnim véku
« ve skupiné téch, kteri v domacnosti rozhoduji o dennich nakupech
| té&ch, ktefi pfinaseji do domacnosti nejvice finanénich prostredku
 vlastnikl domu, zahrad, domacnosti vybavenych automobilem

Ctenafri regionalniho Deniku a populace
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Zdroj: Media projekt 1.4.2011 - 30.9.2011
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Dekujeme za pozornost




